
Zwei ohne Eins ist vielleicht Keins

museum-digital – ein Vehikel auf der Reise ins Web 2.0



Web 2.0

Web 1.0

Web 0.0

Web 3.0

Web 0.0 - Wie sah das eigentlich aus ?

Web 2.0 ist kein Ende von Entwicklung, nur eine Stufe !

Wenn man es so sieht …
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Web 1.0

Web 0.0

Web 3.0

Und wo steht da so etwas wie museum-digital ?

Web 2.0 ist kein Ende von Entwicklung, nur eine Stufe !

Web 0.0 - Wie sah das eigentlich aus ?

Wenn man es so sieht …



museum-digital : Was ist das überhaupt ?

- Wurde schon einmal kurz vorgestellt (Troisdorf, Oktober 2009)

- Seitdem hat es sich wesentlich weiterentwickelt

- Wiederholung ist langweilig, deshalb diesmal etwas andere Darstellung



www.museum-digital.de
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blog = Web 2.0 ?



= web 2.0 ?

Stets aktuelle Information …



Twitter, Facebook etc. zielen auf Aktualität, auf Happening, auf Aktion

Twitter, Facebook etc. basieren auf (möglichst) kurz gefasster Information

Twitter, Facebook etc. haben mehr mit „Hinweis“ zu tun als mit „Information“

 Das passt zu Ausstellungen und Events

 Bild von Museum als Ort von Aktivitäten

museum-digital : Anderer Fokus als Twitter, Facebook und co.



Twitter, Facebook etc. zielen auf Aktualität, auf Happening, auf Aktion

Twitter, Facebook etc. basieren auf (möglichst) kurz gefasster Information

Twitter, Facebook etc. haben mehr mit „Hinweis“ zu tun als mit „Information“

 Das passt zu Ausstellungen und Events

museum-digital bringt Sammlungs- und Objektinformation ins Internet

museum-digital basiert auf Bild von Objekt und Beschreibung desselben

museum-digital zielt auf zielgruppengerechte Information

 Das passt zu Sammlung und Objekt

 Bild von Museum als Ort von Aktivitäten

 Bild von Museum als sammelnde und bewahrende Institution
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Twitter, Facebook etc. zielen auf Aktualität, auf Happening, auf Aktion

Twitter, Facebook etc. basieren auf (möglichst) kurz gefasster Information

Twitter, Facebook etc. haben mehr mit „Hinweis“ zu tun als mit „Information“

 Das passt zu Ausstellungen und Events

museum-digital bringt Sammlungs- und Objektinformation ins Internet

museum-digital basiert auf Bild von Objekt und Beschreibung desselben

museum-digital zielt auf zielgruppengerechte Information

 Das passt zu Sammlung und Objekt

 Bild von Museum als Ort von Aktivitäten

 Bild von Museum als sammelnde und bewahrende Institution

Eigentlich ergänzt sich das, aber vielleicht ist da noch mehr?

museum-digital : Anderer Fokus als Twitter, Facebook und co.



… die Startseite: Noch kein eigentliches „Dach“

museum-digital : Der Reihe nach …



• Sachsen-Anhalt
• Rheinland-Pfalz
• Berlin (ABR)
• Reiss-Engelhorn-Museen
• Thüringen
• Ostwestfalen-Lippe
• Westfalen
• Rheinland
• Baden-Württemberg

museum-digital : Der Reihe nach …

… eins, zwei, drei … viele eigenständige museum-digital - Versionen
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… zum Teil nur Test-(Schnupper)-Versionen
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museum-digital : Der Reihe nach …

… zum Teil mit geringer Förderung durch jeweiliges Land



• Sachsen-Anhalt
• Rheinland-Pfalz
• Berlin (ABR)
• Reiss-Engelhorn-Museen
• Thüringen
• Ostwestfalen-Lippe
• Westfalen
• Rheinland
• Baden-Württemberg

museum-digital : Der Reihe nach …

… zum Teil mit genutzter Funktion: Museum gibt selbst ein



 Die Bedingungen an verschiedenen Orten sind unterschiedlich damit muss man umgehen

museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 1: Von Unterschieden nicht abschrecken lassen!



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 1: Von Unterschieden nicht abschrecken lassen!

All das ist (im) Museum ! Museum (an und für sich) ist Vielfalt !



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 2: Auch im Netz herrscht Verantwortung für das Image von „Museum“

Museen haben Sammlungen und Objekte – nicht nur Ausstellungen



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 3: Auch sichtbar machen, dass Objekterschließung Arbeit ist

Museumsobjekte sind dann „wertvoll“, wenn man etwas über sie weiß



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 4: Deutlich machen, dass Objekte Teil von Kontexten sind

Wer sich für historische Geschehnisse interessiert soll auch Objekte dazu finden



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 5: Zielgruppe sind alle, die im Internet sind

Keine Zweck-Optimierung hin auf einzelne (Fach-)Portale sondern auf Suchmaschinen

lesbare Texte
ausreichend lang

links,
links,
links



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 6: Offen sein für Museen aller Arten

Es gibt Querbezüge zwischen Kunst-Literatur-Technik-Ortsgeschichte etc.

Kunst

Technik

Vorgeschichte

Privat

Naturkunde

Literatur

Freilicht…

Ortsgeschichte
Burg



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 7: Offen sein für Mitwirkung großer und kleinster Museen

Es können nur dann alle mitmachen, wenn die Teilnahme weitestgehend kostenfrei ist

Tatsächliche Kosten 
nur für Hosting

Ziel: Niemals mehr 
als 1 Euro / Monat
pro Musuem

Keine Kosten für 
Programme etc.



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 8: Offen sein auch für Mitwirkung von Museen ohne IT-Expertise

Ohne viel IT-Wissen mitmachen zu können setzt ein einfach verständliches System voraus

Das „Handbuch“ 
(fast)  vollständig



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 9: Objekteingabe muss ohne viel Zeitaufwand möglich sein

Reduzierung auf das Wesentliche verkürzt Eingabezeit und Aufwand



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 10: Die Kontrolle über Objektinformationen liegt beim Museum

a) Nichts wird weitergegeben ohne Zustimmung 

?



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 10: Die Kontrolle über Objektinformationen liegt beim Museum

a) Nichts wird weitergegeben ohne Zustimmung    - b) Museum kann alles jederzeit ändern

?



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 10: Die Kontrolle über Objektinformationen liegt beim Museum

museum-digital als Datenpool

ddb …
Museum entscheidet !

Bildet einen Pool von Daten, die online 
sind und in einer Form vorliegen, die von 
Portalen verwendet werden kann



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 11: Museen entwickeln mit !

Beispiel: Komplexe Suchfunktion (hier: +dessau +fürst) auf Wunsch der Museen



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 12: Es muss nicht jedes Objekt online (darf aber)

Sieht man mehr, wenn alle Brillen im Netz stehen ?



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 13: Nur tun, was geht ! Internet-Publizieren ist zusätzliche Arbeit !

Es gibt ein Leben neben dem „Objekte-Ins-Netz-Stellen“ !

Umbau

Ausstellungsvorbereitung

Schwangerschaft

Urlaub
Forschungsreise

Verhandlungen mit Sammlern

Kollege krank

Vortrag schreiben

Führungen



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 14: Inventarisieren ist nicht das gleiche wie Veröffentlichen

Erfahrung: Inventardaten sind meistens unvollständig und nicht geeignet für Publikation!

Inventarisierung Veröffentlichung

(Für den Gebrauch im Haus) (Für das Publikum)

  Stichworte

  Schnellschussfotos

  Abkürzungen

  Verwaltungsdaten

  Fachbegriffe

  Ausformulierte Sätze

  Ansprechende Fotos

  Abk. auflösen

  Keine geheimen Angaben

  Fachbegriffe erklären

[Pflicht] [Kür]



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 15: Gemeinsam veröffentlichen !

Das steigert die Wahrscheinlichkeit im Internet gefunden zu werden enorm !

[ Drei verschiedene Museen ! Bei google-Suche nach „Steuerwaldt“ Platz 9]



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 16: Synergien nutzen ! (Beispiel)

Beispiel: Museum aus OWL gibt Gemälde von Georg Heinrich Crola ein



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 16: Synergien nutzen ! (Beispiel)

Beispiel: Museum aus Sachsen-Anhalt gibt Gemälde von Georg Heinrich Crola ein

Anreicherung mit Normdaten !



museum-digital : Der Reihe nach …

Prinzip Numero 16: Synergien nutzen ! (Beispiel)

Beispiel: Die Links zu Normdaten erscheinen auch bei Gemälde aus OWL



museum-digital : Der Reihe nach …

Kurzer Exkurs: Erste web 3.0 Elemente bei museum-digital ! (Beispiel)

Daten direkt vom 
Server der dnb
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Kurzer Exkurs: Erste web 3.0 Elemente bei museum-digital ! (Beispiel)

Daten direkt vom 
Server der dnb

Wikipedia-Link aus 
Daten der dnb

dbpedia-Link aus 
Daten der dnb wird 
gelesen

Texte direkt vom 
dbpedia-Server



museum-digital : Der Reihe nach …

Kurzer Exkurs: Erste web 3.0 Elemente bei museum-digital ! (Beispiel)

Daten direkt vom 
Server der dnb

Wikipedia-Link vom 
Server der dnb

dbpedia-Link vom 
Server der dnb wird 
gelesen

Texte direkt vom 
dbpedia-Server

dbpedia-Datei 
enhält link zu Bild

Bild direkt vom 
wikimedia-Server



museum-digital : Der Reihe nach …

Zur Abwechslung ein paar Zahlen ! (1)

• Beschluss anzufangen: Ende Januar 2009
• Zuerst online: April/Mai 2009
• Förderung Land Sachsen-Anhalt 20.000 Euro in 2009
• AG Digitalisierung in Sachsen-Anhalt mit 19 Museen

•Rheinland-Pfalz seit ~ Mai 2009
• R-E-M seit ~ Juni 2009
•[Thüringen] seit ~ Juli 2009
• Berlin seit ~ November 2009
• OWL seit ~ Januar 2009
• [Rheinland seit ~ Februar 2010]
• [Westfalen seit ~ März 2010]
• [Baden-Württemberg seit Juli 2010]

Zahlen zur Entwicklung … 



museum-digital : Der Reihe nach …

Zur Abwechslung ein paar Zahlen ! (2)

• Beteiligte Museen (einer mehr einer weniger): 
• Sammlungen (meist mit Beschreibung) online: 
• Museum-Objekte online (besser oder schlechter) :

Zahlen zum Stand der Dinge (insgesamt) …

• In letzter Zeit: ca.  5 % Objekt-Meldung über Formular
• In letzter Zeit: ca. 85 % Objekt-Erfassung über Eingabe
• In letzter Zeit: ca. 10 % Objekt-Erfassung über Import

• Objekteingaben letzer Zeit: ca. 15 % Volontär, Praktikant, AGH …
• Objekteingaben letzer Zeit: ca. 85 % angestellte Mitarbeiter

   166
   842
7.028



museum-digital : Der Reihe nach …

Zur Abwechslung ein paar Zahlen ! (3)

Zahlen zum Stand der Dinge … (Web-Präsenz)

(Quelle: google-analytics [Angaben nur für Sachsen-Anhalt])

Zur Zeit täglich zwischen 150 und 250 Zugriffe



museum-digital : Der Reihe nach …

Zur Abwechslung ein paar Zahlen ! (4)

Zahlen zum Stand der Dinge … (Web-Präsenz)

(Quelle: google-analytics [Angaben nur für Sachsen-Anhalt])

[Recht international für ein nur deutsch-sprachiges Internetangebot]



museum-digital : Der Reihe nach …

Wie kommen die Besucher zur Seite ?

Besucher kommen vor allem über Suchmaschinen …

(Quelle: google-analytics

[Nur  Sachsen-Anhalt, 1 Jahr])

… aber es kommen auch recht viele Besucher über Verweise …

… das geht zum Beispiel folgendermaßen 



museum-digital : Der Reihe nach …

Wie kommen die Besucher zur Seite ? (Beispiel)

… jemand publiziert eine Information in einem Blog oder Forum …



museum-digital : Der Reihe nach …

Wie kommen die Besucher zur Seite ? (Beispiel)

… die Information wandert zu anderen Blogs oder Foren …



museum-digital : Der Reihe nach …

Wie kommen die Besucher zur Seite ? (Beispiel)

… in der Diskussion (Forum) wird museum-digital als Hinweis-Link zitiert …



museum-digital : Der Reihe nach …

Wie kommen die Besucher zur Seite ? (Beispiel)

… in diesem Fall mit dieser Seite … immerhin: 19 Seitenaufrufe



museum-digital : Der Reihe nach …

Von den ca. 37.920 Besuchen im letzten Jahr kamen auf ähnlichen Wegen über … 

(Quelle: google-analytics [Angaben nur für Sachsen-Anhalt])

wikipedia.de  (972)
schatzsucher.de (198)
forum.filmvorführer.de (105)
koethener-land.de (70)
radforum.de (40)
reenactor.ru (40)
verkehrsportal.de (31)
dslr-forum.de (28)
gut-rasiert.de (23)
rechnerlexikon.de (23)
Ueberleben.wordpress.com (10)

(Gegenstand: Buckelbergwerk)

(Gegenstand: Kochhexe)

(Gegenstand: Harnisch)

[Zahlen in Klammern: Ermittelte Herkünfte]



museum-digital : Der Reihe nach …

Bei Vermittlungen über Suchmaschinen wurde gesucht (z.B. in google) nach … 

bitterfelder bier  (121)
luther porträt (106)
buckelbergwerk (93)
stadtwappen salzwedel (58)
aspectar 150 (45)
feuersteindolch (44)
albert anhalt-dessau (40)
pentaka 8b (40)
primarflex (35)
rössener kultur (33)
naumburger kirschfest (32)

(Gegenstand: Buckelbergwerk)

(Gegenstand: Prunkschale)

(Gegenstand: Albert …)

[Zahlen in Klammern: Ermittelte Herkünfte]

(Quelle: google-analytics [Angaben nur für Sachsen-Anhalt])

(Seiten wurden angezeigt bei Suche nach 10.923 unterschiedlichen Begriffen !)



museum-digital : Der Reihe nach …

… wichtig ist nicht nur: „gefunden werden“ sondern auch: „für Weiteres interessieren“ …

Wer die Seite gefunden hatte besuchte im Durchschnitt 7,99 Seiten

Rekord bisher:

24.06.2010 jemand mit Server in Dortmund besucht 230 Seiten (in 32 Minuten)

Von der Suchfunktion der Seite selbst machen nur ca. 8 Prozent Gebrauch!

(Quelle: google-analytics [Angaben nur für Sachsen-Anhalt])



museum-digital : Der Reihe nach …

Feedback ?

„Ist Ihnen etwas aufgefallen? Womöglich ein Fehler?! Oder wissen Sie mehr?

Museen erhalten durchschnittlich eine e-mail pro Woche auf diese Weise
Keine Zunahme von Spam-Mails !
Keine Unfug-Mails !



museum-digital : Der Reihe nach …

Feedback ? Zwei einfache Beispiele

Diaprojektor
(Industrie- und Filmmuseum Wolfen)

Kommentar aus Island führt zur Überprüfung des 
Herstellungszeitraums

Schädeldach eines Sauriers
(Museum Schloss Bernburg)

Prof. aus Hamburg kommt ins Museum und hält 
anschließend öffentlichen Vortrag in Bernburg



museum-digital : Der Reihe nach …

… web 2.0 und „social networks“ basieren auch auf „communities“ …

Mit der Veröffentlichung von Objekt-Informationen werden solche 
„communities“ erreicht (Beispiel: schatzsucher.de)

… aber auch: Das Veröffentlichen im web nutzen, um selbst zur „community“ werden …



museum-digital : Der Reihe nach …

… beim gemeinsamen Veröffentlichen im web entsteht „community“ …

(„real life examples“)

Heimatmuseum will archäologisches Objekt ins Netz stellen, ist aber 
unsicher ob Information korrekt

 Fragt anderes Museum mit ähnlichen Objekten 

Veröffentlichung als Grund zu kommunizieren, Kontakt aufzunehmen



museum-digital : Der Reihe nach …

… beim gemeinsamen Veröffentlichen im web entsteht „community“ …

(„real life examples“)

Museum findet Objekte aus anderen Museen, die zu eigenen Objekten in 
Beziehung stehen

 Kontaktaufnahme und Publikation der „Verknüpfung“

Entdecken ergänzender Objekte

Museum Schloss Bernburg - Objekt Kreismuseum Bitterfeld - Grabungsfotos



museum-digital : Der Reihe nach …

… beim gemeinsamen Veröffentlichen im web entsteht „community“ …

(„real life examples“)

Museum findet ähnliche / gleiche Objekte aus anderen Museen, die zu 
eigenen Objekten in Beziehung stehen

 Möglichkeit von Kontaktaufnahme und Austausch

Entdecken „paralleler“ Objekte

Museum Schloss Bernburg Museum Stadtgeschichte Dessau

Ausbeutedukat oder Senioratsdukat?



museum-digital : Der Reihe nach …

… beim gemeinsamen Veröffentlichen im web entsteht „community“ …

(die nächste Stufe)

Im Aufbau: Funktion „Frag‘ einen der es wissen könnte“ im Eingabetool

Münzkundige, ^Archäologen,  Biologen, Kunsthistoriker, Geologen, 
Literaturwissenschaftler … aus einzelnen Museen stellen sich als 
Ansprechpartner für andere Museen zur Verfügung

„Frag‘ einen der es wissen könnte“



museum-digital : Der Reihe nach …

Ein kurzes Fazit: Erfahrungen beim Publizieren mit museum-digital 

Wer Objekte ins Netz stellt wirkt mit am Bild von „Museum“

… nur wer was zeigt, wird gefunden …

Wer Objekte ins Netz stellt hat gute Chancen gefunden zu werden

Objekte ins Netz stellen führt zu Kommunikation mit Web-Nutzern

Auch nicht perfekte Texte laden zum Austausch ein („das web verzeiht Fehler“)

Objekte ins Netz stellen heißt auch: „communities“ Gesprächsstoff liefern

Beim gemeinsamen Publizieren entsteht eigene „community“

Objekte im Netz veröffentlichen muss nicht kompliziert oder teuer sein



Web 2.0

Web 1.0

Web 0.0

Web 3.0

Wo auch immer museum-digital steht

Und wo steht da so etwas wie museum-digital?

mitmachen lohnt !

Vielen Dank
Dr. Stefan Rohde-Enslin, Institut für Museumsforschung (SMB-PK)

s.rohde-enslin@museum-digital.de

museum-digital:  viel 1.0, um 2.0 zu ermöglichen (und ein wenig 3.0)



Published under CC BY 4.0 by Dr. Stefan Rohde-Enslin
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